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PRESENTACIÓN

En el ámbito empresarial los cambios en el entorno se suceden cada vez con mayor frecuencia, lo que 
obliga a las empresas a modificar sus estrategias adaptándose a las exigencias del mercado. En este 
sentido, la información juega un papel fundamental en el proceso de planificación empresarial, tanto 
a la hora de analizar el entorno como en la implementación de las estrategias.

Desde el Consejo de Cámaras Oficiales de Comercio de la Comunidad Valenciana seguimos apoyan-
do a las empresas valencianas poniendo a su disposición información útil para la toma de decisiones. 
En esta ocasión presentamos el Atlas Sociocomercial de la Comunitat Valenciana del año 2009. Un 
documento de carácter estadístico que tiene como objetivo nutrir de información a empresas, a in-
vestigadores de la realidad económica, así como a la Administración Pública. 

El Atlas Sociocomercial de 2009 se divide en ocho capítulos, a lo largo de los cuales se presentan va-
riables e indicadores económicos, sociales, demográficos y comerciales. La información que contiene 
esta obra puede consultarse a nivel autonómico, provincial y municipal. 

Además, el documento presenta información relativa a la distribución comercial, desde el punto de 
vista de la oferta y la demanda, mediante la que se describe cada una de las 21 áreas comerciales en 
las que se divide la Comunitat Valenciana, actualizada al año 2009.

La presente publicación se edita en los formatos de papel y CD. Mientras el formato papel presenta la 
información más relevante de cada uno de los municipios de la Comunitat Valenciana mediante una 
selección de datos, la publicación en CD incorpora la totalidad de variables e indicadores contenidos 
en la obra.

El Atlas Sociocomercial de la Comunitat Valenciana de 2009 es el fruto de la estrecha colaboración 
que el Instituto Lawrence R. Klein-Centro Gauss de la Universidad Autónoma de Madrid y la Oficina 
de Comercio y Territorio del Consejo de Cámaras Oficiales de Comercio de la Comunidad Valenciana 
han mantenido durante meses de trabajo.

Esta obra, pionera en la Comunitat Valenciana, es una herramienta eficaz que contribuirá al desarrollo 
de nuestras empresas, aportando información fiel, veraz y de calidad para toma de decisiones.

Arturo Virosque Ruiz
Presidente del Consejo de Cámaras Oficiales 
de Comercio de la Comunidad Valenciana.
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