
La entrada de Nmás1 y Dinamia demues-
tra el interés que empieza a suscitar el
sector de DPM, especialmente en el seg-
mento de selectivo.

Para Carballo, la participación del capi-
tal riesgo “no nos determina”; según el
director de Iberdroper, “hablamos de un
proyecto a largo plazo en el que lo único
seguro es que el futuro depende de noso-
tros”.

Entre las cadenas líderes, el ranking de
Indisa señala también a Schelecker, Ma-
rionnaud Parfumeries Ibérica, Douglas
Spain, desgajada definitivamente del gru-
po textil Cortefiel, Caoba Cosmetics, Gala
Perfums, Julia Espanta Perfums y Sépho-
ra Cosméticos España.

Las siete son filiales de grupos multina-
cionales, algunos de los cuales han llega-
do a acuerdos con empresas locales. Es
el caso de Séphora, perteneciente al gru-
po galo de artículos de lujo LVMH, que re-
cientemente llegó a un acuerdo con la ca-
dena de grandes almacenes El Corte In-
glés para la explotación conjunta de esta-
blecimientos de cosmética.

Algunos rankings sitúan al grupo espa-
ñol como líder indiscutible del sector de
droguería y perfumería en España, con
una cuota del 20% sobre el total. La es-
trategia de El Corte Inglés se basa en ser
un canal en sí mismo, al contar con espa-
cios cedidos a las distintas firmas de cos-
mética, que funcionan como auténticos
corners de perfumería selectiva. Su red
alcanza los 75 centros con tal esquema,
que se suman a la veintena de estableci-
mientos gestionados bajo la enseña Sép-
hora. 

Junto a este desarrollo del selectivo, a
las cuotas crecientes del supermercado
en el segmento de droguería y perfumería
de gran consumo y a la caída del canal
tradicional de establecimientos de dro-
guería y perfumería se apunta este año, al
igual que el pasado, una tendencia no tan
nueva, pero sí creciente: la de los canales
potenciales, como es el caso de las cabi-
nas de belleza de las peluquerías en hote-
les y balnearios, lugares en los que tam-
bién se venden productos cosméticos y
además con venta asistida. ■

La perfumería especializada lidera el sector minorista
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EMPRESA VENTAS SECTOR CENTRAL

Schelecker 314,90 D/P EUROMADI

Aldeasa 230,00 Perfumería —

G. Distrib. Andaluza 190,00 D/P EUROMADI

Juan Alberto Recio 175,00 Perfumería GPD

Iberdroper 140,00 Perfumería GPD

Dapargel 130,00 Perfumería GPD

Marionnaud P. Ibérica 126,00 Perfumería EUROMADI

Unión Farmac. Guipuzcoana 108,85 Perfumería EUROMADI

Cadyssa 91,40 D/P GPD

Yves Rocher 89,90 Perfumería —

A. Cardoso 86,50 Perfumería EUROMADI

Druni 86,32 Perfumería EUROMADI

Grupo Juteco 68,00 Perfumería GPD

Douglas Spain 61,50 Perfumería —

Coferdroza 51,40 D/P EUROMADI

Caoba Cosmetics 42,80 Perfumería EUROMADI

Marvimundo 40,53 D/P EUROMADI

Gala Perfums 40,30 Perfumería —

Distrib. Vallesana Alper 38,12 D/P EUROMADI

Séphora Cosméticos España 38,04 Perfumería —

Fuente: Indisa. Datos de 2005.

CUADRO 1

Ranking de las mayores empresas de distribución comercial de droguería y
perfumería. Millones de euros

Fuente: Indisa.

GRÁFICO 1

Los canales de venta de droguería y perfumería. Porcentaje

SUPERMERCADOS (42,2)

TIENDAS ESPECIALIZADAS (33,3)
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