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�

El comercio de la provincia de Alicante.

La  Provincia de Alicante cuenta con una población de 1.732.389 habitantes , 
equivalente al 37% de la población de la Comunidad Valenciana.

Actividad económica de la provincia de Alicante

La actividad comercial en 
el conjunto de actividades 
económicas

Número de actividades %

Energía y agua 232 0,2

Extracción mineral 1.107 0,9

Industria 10.775 8,7

Contrucción 15.558 12,6

Servicios 89.930 72,8

Transportes y comunicaciones 5.883 4,8

Total 123.485 100

Fuente: Cámara Oficial de Comercio de Alicante. Alicante en cifras 2005.

Actividad económica.

•	 123.485 actividades económicas.

•	 El número de actividades económicas han aumentado en 6.534 durante el 
período 2000-2005 (5,5%) .

•	 Economía terciarizada. Los servicios representaban, en el año 2005, el 73% de 
la actividad económica de la provincia. 

•	 Concretamente el comercio equivale al 34% de las actividades económicas y al 
47% del sector servicios.
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•	 El comercio ocupó  a 76.200 personas en la provincia de Alicante durante el 
año 2005.

•	 Facturó en torno a 7.000 millones de euros.

•	 Las actividades comerciales de la provincia (43.063) constituyen el 36,4% de las 
actividades minoristas de la Comunidad Valenciana. 

Los servicios en la provincia de Alicante

La actividad comercial en el 
conjunto de actividades terciarias

Número de actividades %

Comercio al por mayor 7.223 8,03

Recuperación de productos / 
intermediarios del comercio

1.199 1,33

Comercio al por menor de 
productos alimenticios, bebidas y 
tabaco

10.817 12,03

Comercio al por menor de 
productos industriales no 
alimenticios

19.626 21,82

Comercio mixto o integrado: 
comercio al por menor fuera de 
un establecimiento comercial

4.198 4,67

Total actividad comercial 43.063 47,89

Restauración y hostelería 13.622 15,15

Reparaciones 3.232 3,59

Instituciones financieras, seguros, 
etc

18.576 20,66

Otros servicios 11.437 12,72

Total actividad terciaria 89.930 100

Fuente: Cámara Oficial de Comercio de Alicante. Alicante en cifras 2005.
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La oferta comercial comparada.

 Peso del comercio de Alicante en la Comunidad Valenciana

Alicante
Comunidad 
Valenciana

% Alicante sobre 
Comunidad 
Valenciana

Número de locales 
comerciales* (DIRCE)

36.801 98.715 37

Nº comercios 
minoristas (Registro)

25.889 74.254 35

Ocupados en el 
comercio minorista**

76.200 206.485 37

Facturación 
del comercio 
minorista*** (€)

7.040.567.965 19.899.228.000 35

Fuente: Elaboración propia.Datos del Registro General de Actividades Comerciales de la Conselleria de Empresa, 
Universidad y Ciencia. (2001-2005)

*	 El número de locales comerciales (DIRCE) incluye comercio minorista y mayorista

**	 El número de ocupados en el comercio minorista de la provincia de Alicante es una estimación a partir de datos del 
INE (EPA), del RAC (Registro de Actividades Comerciales) de la Conselleria de Empresa, Universidad y Ciencia.

***	Dato estimado para la provincia a partir de la Encuesta Anual de Comercio (INE).

El peso del comercio de la provincia de Alicante sobre el de la Comunidad 
Valenciana se cifra en un 37%: 

•	 El número de locales comerciales (mayoristas y minoristas) es de 36.801, 
equivalentes al 37% de los locales de la Comunidad.

•	 25.889 establecimientos comerciales minoristas, esto es, el 35% de los comercios 
censados en la Comunidad Valenciana.

•	 2.763.909 m2 de superficie comercial, equivalente al 37% de los metros 
cuadrados computados para la Comunidad Valenciana.

•	 Se estima que el comercio minorista alicantino ocupa a 76.200 personas –entre 
asalariados y empresarios-, lo que también equivale al 37% del personal que 
trabaja en el comercio minorista valenciano.
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La evolución del comercio minorista en la provincia.

INDICADORES 
COMERCIALES.                       
ALICANTE

OFERTA COMERCIAL

2.001 2.002 2.003 2004 2005

Número de 
establecimientos 
comerciales

24.162 24.663 25.139 24.902 25.889

Superficie comercial 1.861.184 1.990.762 2.228.330 2.609.970 2.763.909

Indice de dotación 
comercial

15,3 15,8 15,4 15,0 14,9

Indice de superficie 
comercial

1.180,2 1.277,8 1.401,9 1.575,1 1.595,4

Tamaño medio 77,0 80,7 91,0 105,0 107,0

Fuente: Elaboración propia.Datos del Registro General de Actividades Comerciales de la Conselleria de Empresa, 
Universidad y Ciencia. (2001-2005)

INDICADORES COMERCIALES.                       
ALICANTE

VARIACIÓN 2001-2005

Absoluta Relativa
Comunidad 
Valenciana 

(%)

Número de establecimientos comerciales 1.727 7,1 4,8

Superficie comercial 902.725 48,5 44,0

Indice de dotación comercial -0,4 -2,5 -2,4

Indice de superficie comercial 415 35,2 34,2

Tamaño medio 30 39,0 37,4

Fuente: Elaboración propia.Datos del Registro General de Actividades Comerciales de la Conselleria de Empresa, 
Universidad y Ciencia. (2001-2005)
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El tejido comercial de la provincia de Alicante ha crecido en un 7,1% durante el 
período 2001-2005. Este incremento supone que, en la actualidad hay 1.727 
establecimientos más que en 2001.

El incremento del número de comercios minoristas supera al que ha experimentado la 
Comunidad Valenciana (4,8%).

Igualmente, la superficie comercial ha crecido en la provincia de Alicante (48,5%)  
más que en la Comunidad Valenciana (44%).
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Estructura comercial de la provincia de Alicante.

El análisis de la  estructura del comercio minorista en la provincia revela: 

•	 El pequeño comercio representa el 96% del total de establecimientos y el 61,4% 
de la superficie comercial.

•	 En la provincia de Alicante se ubican 21 de los 54 centros comerciales de la 
Comunidad Valenciana (39%).

•	 Los centros comerciales alicantinos disponen de 924 locales de actividad y de 
443.495 m2. 

•	 La SBA en centros comerciales de la provincia constituye el 34,4% de la SBA de 
la Comunidad Valenciana (1.278.277 m2).

Los indicadores comerciales comparados.

Principales indicadores comerciales. Comunidad Valenciana y provincias, 2005

IDC ISC
Tamaño 
medio

Alicante 14,94 1.595 107

Castellón 19,22 2.107 110

Valencia 15,70 1.506 96

Comunidad Valenciana 15,83 1.609 102

Fuente: Elaboración propia.Datos del Registro General de Actividades Comerciales de la Conselleria de Empresa, 
Universidad y Ciencia. (2001-2005)
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